KAPITEL 3

En bimbo, trodde alla ...

Isabella Lowengrip borjade redan vid 16 drs dlder att malmedvetet
bygga upp sin karaktir »Blondinbella«. Hon dr sannolikt, jimte Alex
Schulman, Sveriges mest kidnda bloggare.

Nir hon var som storst hade hon 380 000 unika besok i veckan.
Men tvirt emot hur Schulman har byggt sin bloggfigur, har Léwen-
grip konsekvent undvikit att angripa andra. Ja, hon har till och med
latit bli att besvara rent personliga pdhopp pa sig sjalv.

»Skiten jag far ta dr ju bara for min bloggroll. Angreppen har gjort
mig stor och jag har bara tackat och tagit emot, siger hon. I dag dri-
ver Isabella Lowengrip, 19, fyra aktiebolag och drar sitt varumirke allt-
mer fran »Blondinbella« till »Isabella Lowengrip«. Frén tonarsidolen
till entreprenéren som foreldser pd universitet och hogskolor om ungt
foretagande.

Dir Schulman ganska drastiskt maste vinda sitt varumirke (»jag
borjar alltid pad minus«), kan Lowengrip bida sin tid, hon anser inte

att hon har gjort ndgot som hon behover angra.
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till Isabella Lowengrip

Nar borjade du?

2005. Da var jag 14 och drog igang bloggen.

Men jag insag vad jag holl pa med och borja- .

de bygga karaktdren »Blondinbella« 2007. Foto: Emelie Ohlsson
Facebook har jag haft sedan det startade

och innan dess andra communities. Pa Twitter var jag sen efter-

som det var alldeles for praktigt. Jag gick in pa Twitter nyligen, ar

2010, bland annat for att fa till en férandring, sa att alla blir med.

Varfor fortsdtter du?

For att det ar mitt levebrod. Alla mina foretag bygger pa att jag
har foljare pa bloggen. Och det ar kul! Jag har fler vanner pa
natet an i verkligheten, haha.

Hur privat dr du pa en skala 1-10?

Jag tror att jag ar en femma. Jag ar duktig pa att fa folk att tro att
jag ar privat, det har gjort bloggen stor. Men jag vet exakt vad
jag sager. Allt ar valdigt genomtankt. Facebook ar min verkligt
privata sfar. Dar har jag bara mina vanner. Jag har typ 7 000 van-
forfragningar som vantar, jag klickar bara nej, nej, nej.

Om det skriver jag garna:

Forst skrev jag mycket politik, sedan mycket provokationer. | dag
skriver jag valdigt mycket om sjalvkansla. Jag vill att unga ska
vaga saker och tycka om sig sjalva.

Om det skriver jag aldrig:

Jag lamnar inte ut familj och vdanner och jag skulle aldrig skriva
elakt om nagon annan.
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Berdtta hur din story borjade!

»Jagvari4ar och bloggen drogigang. Som15-aring insdgjagatt det
fungerade inte att bara skriva om mig sjilv. Jag lidste mycket bock-
er och foljde relationsdramer. Jag insag da att det maste finnas en
rod trad. Folk skulle kunna vara borta en vecka och sedan hitta till-
baka till bloggen. Och dé skulle ndgot nytt ha hint. Jag hittade en
kidrna som gjorde att ett stort antal ménniskor ville flja mig.

Att vara 16 och tjdna pengar pd sitt bloggande var inte okej i
Sverige och dr det fortfarande inte. Det blev skriverier om att jag
tjianade miljoner, vilket jag inte gjorde. Men det hér att jag stack ut
drogigangallting. Jag valde att kalla mig Blondinbella, men jag har
hellre stillt upp i Janne Josefssons Debatt 4n hoppat med i nagon
»wipe-out«.

Jag har hela tiden noga vigt vad jag har gjort och varfor. Jag ser
inte bloggen som en privat dagbok utan som ett marknadsforings-
redskap for mina olika projekt. Och nir jag hela tiden kommer

med ndgot nytt ses jag som en driven och intressant person.«

Du stillde inte upp pd »wipe-outs« sa du. Men du stdllde ju upp i

Let’s dance?

»Ja, jag ville bli folkkar! Och helst fér en dldre mélgrupp. Det blev
jag ju! Jag tror jag 6kade ldsarantalet pa bloggen med 200 000!«

Vilken var nyckeln till din framgdng?

36

»Att fd en stor blogg handlar om igenkidnning och inspiration. Myt-
bildningen siger att jag blev stor pd modebloggande. Men det dr
inte sant. Jag har alltid varit ointresserad av mode, jimfort med
dagens modebloggare. I mitt fall handlade det mera om relations-
dramer av typen »Nu dr det tjafs med pojkvinnen, nu dejtar jag en
annan kille, nu dr det brdk med pappa, nu vill jag flytta hemifran«.«
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Hur stor har du varit som stérst pd bloggen?
»Riktiga index som Google Analytics visar att jag hade 380 000
unika besokare i veckan som mest. I dag ligger jag pd 290 000 och

ddr har jag legat i flera dr.«

Har dina besokare dndrats genom dren och kan du i sd fall se det?

»Ja, forut var detlite freakshow 6ver mig. Jag var ett konstigt fenomen.
Ungefér som ett dott radjur pa vigen som egentligen alla tycker dr
ackligt, men som man dnda stannar och tittar pa. 8o procent av
kommentarerna var elaka och 20 procent snilla. I dag har jag vil
visat att jag inte dr en bimbobloggare, jag har blivit mer aven mam-
ma inom bloggvirlden. Jag har blivit en pionjér pa bloggen. Jag blir
inbjuden till serigsa seminarier och jag har fatt en helt annan res-
pekt dn jag hade tidigare.«

Du fick tidigt mycket kritik for ytlighet. Blondinbella = dum blondin.

Hur hanterade du det?
»Jag utnyttjade det! Det var bestimt att jag skulle hamna dér. Och
fran den nivin kunde jag ju bara klittra uppat. Det var jittehiftigt
for mig att mota nya ménniskor i en foreldsning och veta att de
tinkte: Nu mdter vi en dum och korkad tjej. Och att de sedan inség:
Va,, vet hon sd hir mycker? Det dr litt att vinda folks fordomar och
dé hamnar du ofta pd dnnu mera plus om de underskattade dig in-
nan.

Jag var en gang pa Lararforbundeti Goteborg dér det fanns rik-
tigt roda ldrare och de satt dir med armarna i kors. Avvaktande:
Vad har hon att ldra oss? Och efterét stod de upp och appladera-
de.«
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Hur har du hanterat rent nithat — bdde anonymt och som nir
Zytomierska kallade dig »en liten gris och ett barn« i diskussionen om
bantning och anorexia?
»Det dr en del av min verksamhet. Den skulle aldrig ha blivit sa hér
stor utan nithatet. Det har gjort att jag blivit en »snackis« pé sko-
lorna och fatt stora rubriker i media. Det har varit nddvindigt att
ta all denna skit. D& har jag kunnat visa hur stark jag dr om till ex-
empel en 32-arig kvinna gar pd mig.
Jag har visat mig som en bra forebild genom hur jag har hante-
rat de hir angreppen. Och jag har aldrig upplevt att det har varit
jobbigt!«

En rod trdd i den hiir boken dr privat, personligt och offentligt i sociala
medier. Om du har den hir skolden, som all kritik och alla person-
angrepp verkar studsa pd, dd kan du vil inte ta ndgonting personligt?
Och hur lyckas du i sd fall med det?
»Det dr for att jag ser bloggen som ett jobb. Jag tror Katrin Zyto-
mierska ser bloggen mer som sin dagbok dir hon ér sig sjilv. Det
skulle aldrig falla mig in att vara mig sjilv pa nitet. Jag gar iniblogg-
rollen! Skiten jag fér dr ju for min bloggroll. Hur ska man kunna
beddéma mig ndr man inte vet vem jag ir, egentligen? Och varfor
skulle jag da ta at mig?«

Har du aldrig svarat ndr folk kritiserat dig, till exempel for din ddliga hy?
»Nej, aldrig.«

Varfor hanterar du och Linda Skugge det s olika? Hon tog ju vildigt
illa vid sig av alla elaka kommentarer.
»Vi har aldrig pratat om det, men jag tror att hon ser sig sjilv skri-
va. Och da dr det ju hemskt att limna ut sin dagbok till ndgon som
klottrar en massa skit i den.«
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Mdnga drivna aktérer uttrycker stor beundran for dig i denna bok —
frdan Jan Helin till Sofia Mirjamsdotter — inte minst for din formdga att
vara entreprendr och gora affirer via bloggandet. Hur ser din affiirsidé
ut?
»Det dr hiftigt och jag blir glad att de sidger sd. Jag har haft ett tvirt-
om-problem om man jamfor med vanliga butiker.

En vanlig butik har produkter men maste locka kopare. Jag har
haft hur ménga kopare som helst i form av foljare pa bloggen, men
inga produkter. Fragan blev alltsa: Vad kan jag silja? Ett kladmar-
ke?Ja, det sédljer. En bok? Ja, det koper de. Foreldsningar? Ja, det bo-
kar de. Hittills har jag bara borjat utveckla affirsverksamheten. Jag
har aldrig lagt en krona pa marknadsforing.«

Hur har du da tjgnat dina pengar?
»Det forsta var ju via annonsintikter. I dag har jag cirka 100 ooo
kronor varje manad i intékter for banners och kampanjer. Men
man blir inte rik pd annonser.

I dag driver jag fem aktiebolag: Blondinbella AB, Lowengrip
Invest AB, Bellme AB, Spotlife AB och Classified AB. Min webbu-
tik heter bellme.se

I webbutiken behovde jag ndgot som stack ut. En vara per dag.
Négot som forsvinner.»Skynda att shoppas, liksom! Sedan behovde
jag produkter som stimde med karaktdren som jag hade byggt. Till
exempel en tandblekningsprodukt. Jag lade upp produkten direkt
och skrev om den. P4 tandblekningen tjinade jag faktiskt 150 ooo
kronor pa en enda dag! I &r omsitter bellme.se 7—8 miljoner.

Tyvirr dr priserna ritt ldga pa den sortens produkter, sd man
maste silja ganska mycket for att det ska ge nagonting. Men jag
konkurrerar inte med nagon. Lanserar Reebok ett par nya skor, sa
far jag silja dem. Jag dr den enda leverantoren av Makeupster. Nu
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gor jag en Bellme for vuxna kvinnor, ddr min mamma ocksé kan
handla.

Mitt kladforetag, Classified AB, gor businesskldder for unga tje-
jer. Tank budget, Ralph Lauren till H&M-priser! Haléns édr del-
dgare i bolaget.

Spotlife dr en bloggplattform som jag har grundat. Det dr ett
exklusivt bloggnitverk for bloggar i Sverige som ockséd expanderas
till Oslo, Képenhamn och Helsingfors i ar. Ddr kan jag ta ut 16n
varje mdnad.

Motorn i mina aktiebolag dr ju bloggen. Mitt mal 4r att bola-
gen ska kunna rulla av egen maskin utan att bloggen behovs.

Mina klddkollektioner ska nu ut i 60 butiker. Det dr klassisk
businesstil for unga kvinnor, dterigen min malgrupp. Via samar-
bete med klidkedjan Haléns finns mina klidder pa Bubbleroom,
som de dger. Jag designar och gor allt, jag dr ett kontrollfreak. Tan-
ken &r att vi ska vilja den coolaste butiken i varje smastad i Sveri-
ge for vira kollektioner. Jag dker dit och dé blir det lite fest som gor
att butiken ocksd kan sélja sina andra kldder. De far kopa in nagot
plagg varje ménad for att behalla bloggkinslan i sortimentet.

Jag foreldser ocksa och det ér vildigt lonsamt nér jag talar om
entreprendrskap pa universitet och hogskolor. Jag besoker grund-
skolor ocksd som inte har sd mycket pengar. Dir talar jag om ung-
domars sjéilvkinsla. Jag har nu ocksé skrivit en bok i 4mnet som
kommer i host: Ego boost.«

Hinner du studera samtidigt med allt detta?
»Jag inser att jag inte kommer att hinna. Jag hade tankt att lasa ju-
ridik, men det jag gor nu dr alldeles for roligt.«

Jan Helin sdiger att det fantastiska ir att nér du, Kenza, Fokis eller

nédgon annan siger att ndgot dr bra, s rusar forsiljningen for att era
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fans bland ungdomarna litar pd er. Biittre marknadsforingseffekt dn

varje dyr reklamkampanj. Har han rditt?
»Ja, han har forstatt detta. Att silja bygger pa trovirdighet. Visst,
reklam fungerar — men varfor ska jag inte hellre kdpa ndgot som
ndgon annan som jag litar pa ocksa anvinder och rekommende-
rar? Jag dr en stor forebild f6r ménga tjejer. Jag héller inte pd med
dold marknadsforing. Rekommenderar jag nagonting, sd litar de
pé det. Det dr ett fortroende som jag byggt upp under flera drs tid.
Det dr effektivt.«

Men kan man ta betalt?
»Ja, man far skriva om en produkt — och ta betalt — om man berit-
tar att man har fétt betalt. Men jag har inte gjort det. Det 4r inte
lonsamt. D4 dr det battre att hinvisa foretagen till att annonsera

hos mig.«

Har du forsokt att fa sponsorer?
»Ja, men det fungerar inte som for idrottsstjarnor. De nappar inte.
Men det finns jittemédnga bloggare som fir svarta pengar under
bordet. Jag varnar mina vinner for att ta emot det. Forr eller sena-

re kommer det ut.«

Du har vil blivit granskad av Skatteverket och Konsumentverket efter-
som de misstinkte att du sysslade med fortickt, olaglig reklam. Hur
hanterade du det och vad hiande med historien?
»De gjorde en razzia, himtade alla papper och all bokforing. Jag
gick pd ett mote med skattemyndigheten, till en grupp som skulle
vara experter pa bloggar. Jag fick mirkliga fragor. En frdga hand-
lade om att jag hade skrivit att jag ville ha en BMW Z4, som dr en
vildigt dyr bil. De hade tittat pd min omsattning 2008 och undra-

de hur jag skulle kunna ha rdd med en sédan bil. Jag svarade: »Hal-
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13, har ni hort talas om drommar? Unga tjejer drommer om saker.
Det betyder inte att jag kommer att kunna kopa bilen.

Efter ett tag horde de av sig och sade att de inte hade hittat nd-
gonting. Och samma sak blev det med Konsumentverket. Jag tar
min verksamhet vildigt seriost. Jag skulle aldrig fuska. Aldrig.

Du dr inte liingre 17, du arbetar nu med foredrag, du bérjar bli en

rutinerad entreprendr och du har skrivit en bok. Du dntrar en alltmer

vuxen arend. Vad betyder det for ditt personliga varumiirke?
»Forr blev jag alltid blivit presenterad som bloggaren. Nu blir det
alltmer entreprendren Isabella Lowengrip. Det dr ddr jag vill vara.
Jag vill vara en drake i drakndstet. Jag vill bli en riskkapitalist. Jag
ir juingen forvaltartyp utan en idéspruta. Det dr dér jag vill ham-
na sd smaningom. Men jag dr 19 4r gammal och behéver inte stres-
sa. Jag har verkligen tid pa mig att andra mitt varumairke, sd att alla
forstar att jag dr en duktig och driven tjej som inte fétt allt serverat
pé silverfat. Det dr annars en fordom som finns om mig.

Nu blir det mycket politik, eftersom det ar valdr. Jag kommer
bland annat att vara i Almedalen i &r, som moderator pa en konfe-
rens med Moderaterna, dér jag kommer att tala om hur man nér
unga med sociala medier.

Tidigare ville jag komma in i riksdagen, men nu vill jag inte det
lingre. Jag har gatt ur Moderata ungdomsférbundet, men star
kvar i Moderaterna. Ju hogre upp du kommer som politiker, des-

to tystare maste du bli — och jag vill inte vara tyst.«

Vilka ir dina viktigaste budskap i din bok?
»Den handlar mest om ungdomars sjilvkinsla. Viktigast dr att inte
ha stora krav och jamfora sig med andra. Man méste acceptera sig
sjdlv och tycka om sig sjilv. Da kommer sjdlvkinslan. Det géller att

se sina egna forutsittningar. Det gdr inte att vara perfekt.«
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Och vilka rdd ger du till unga mdnniskor som vill bli entreprendorer?

»Jag mirker en rddsla hos manga, som gar ut pd att man inte kan
det ena och inte det andra, till exempel bokforing och juridik. Det
ar ju smdsaker som stoppar manniskor. Jag dr usel pd matte och
har 4nda inte varit ridd att starta foretag. Det giller att vaga sldp-
pa taget. Just for unga ménniskor dr det ju perfekt att bli entrepre-
norer. Man har inga krav pd en ordnad ekonomi. Det gér att sova
pé soffan hos en kompis en liten tid. Utgé fran det du dr duktig p4,
annars blir det fér mycket jobb. Man ska hitta det man brinner for,
det gdr att tjina pengar pd allt. Och det man inte kan, det kan man
alltid fa hjilp med.«

Jag har pratat med Alex Schulman som mycket mdlmedvetet arbetar
pa att dndra sitt personliga varumdrke. Hur vill du bli sedd inom fem

dr — ge mig ndgra adjektiv!

»Driven, passionerad i det jag gor, jag vill bli sedd som en person
som ger tillbaka lika mycket som hon fér, alltsd genergs. Jag vill
uppfattas som en stark kvinna, en férebild for alla och en hirlig tjej
som tar sig ur Jantelagen.

Jag vill bli higkommen som tjejen som sag till att Jantelagen
forsvann.«

Ar det s att ungdomar i din nuvarande dlder inte lika bldogt sviljer
rdd fran dig? Fokis och andra yngre tar 6ver marknaden av att vara

mode- och trendledande?

»Jag mirker att jag har fitt andra ldsare som ocksa sdger: >vad trd-
kig du har blivit«. Jag tappar ju unga lisare. De bloggare du nim-
ner skriver mer dagboksmaissigt. De &r jdttedrivna och duktiga,
men jag tror att for dem handlar det mycket om hir och nu. Att
man kan fé ett par jittefina skor gratis. Och drommen om att bli
kiand. Jag har aldrig haft den drommen. Fokis sticker ut pa ett bra
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sdtt. Jag hjilper henne och hon har mycket idéer. Hon kommer att

gd sd langt.«

Sofia Mirjamsdotter siger: »Det dr en skymf mot Blondinbella att nim-

na Kissie i samma mening« och »Kissie har byggt hela sin bloggkarridr

pa att kasta skit pa dig«. Har hon rdtt?
»Jag skdms inte ver att jaimforas med Kissie. Hon har en halv mil-
jon ldsare varje vecka och det ér stort. Om hon sedan far ldsarna
for att hon opererar brosten dr hennes sak. Det finns nagonting
dédr som man 4nda maste se upp till. Jag har inga problem att lan-
ka till henne eller bjuda in henne till min tv-show pé bloggen. Jag
har svart att forstd den dar konkurrensen om att ndgon skulle vara
finare eller bittre. Som om utrymmet var 100 procent och om na-
gon tar 40 procent sd blir det 60 procent dver att dela pa for alla an-
dra. Sa dr det ju inte. Kissie dr en tjej som hjilper bloggvirlden

framat.«

Och det siiger du fast hon stindigt angriper dig. Har du aldrig kritiserat
ndgon, ndgonsin?
»Nej, aldrig. Det behovs inte. Min framgang bygger inte pd att jag
slar pd andra. Ddremot tjinar jag p att man ger sig pd mig. Jag far
tacka och ta emot helt enkelt.«

Beriitta om ditt webb-tv-projekt?
»Webb-tv kommer mer och mer, men alla haller pd och vill dra tit-
tarna ndgon annanstans. Som Glamorama till exempel, som ska
dras till 3.se.

Varfor ska man dndra folks beteende? Sa vi tinkte att vi startar
ett program dir besokarna redan finns och de finns ju pd min
blogg. Bloggen behdvde ndgot nytt. Dd drog viigdng Sveriges stor-
sta talkshow om bara bloggar. Vi flyttar programmet dit dir de he-
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taste bloggarna finns. Det har verkligen gatt jittebra! Och rekla-
men i detta program dr vildigt 1onsam.«

Vad vill du med din ndrvaro pa Twitter?
»Jag har fatt mycket kritik for att jag inte gér enligt reglerna. Men
jag vill ju fordndra Twitter. Jag vill starta en Twitterportal. Varfor
finns ingen topplista? Vem dr storst? Vem dr bést pd att skriva? Nir
jag stillde de frégorna och skrev om det, blev det ett himla liv.
Min portal handlar mest om att locka en massa unga tjejer och
visa att det gar att anvanda Twitter som nidtverk. De skulle ha en
vildig nytta av det, man kan inte fora dialog pa ett lika bra sitt i
bloggvirlden. Unga kvinnor ser Twitter som gubblogg nu, men
det ska vi dndra pa. Det dr mitt nésta stora projekt!«



